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I | o croyance que la prostitution est un mal nécessaire et un soutien
I 10U la sexualité masculine doit étre combattue de multiples facons.

En créant un préservatif rappelant que nos orgasmes n‘ont pas de prix,
I [ Mouvement du Nid questionne aussi bien les clients-prostitueurs que

les hommes qui vivent une relation sexuelle non-marchande.

I | o forme du message vise les jeunes hommes, car le rappel a la loi

ne suffira pas pour endiguer les conduites d'achat, il faut la soutenir par
des réflexions et des messages éducatifs.

L'acces a une sexualité éveillée au désir réciproque est-il un droit de
I'Homme ? Si oui, il se nourrit également de devoirs : le préservatif
représente la protection mais aussi la responsabilité envers soi et
I | autre. Cet autre qu'il faudrait considérer puis désirer quel qu'il soit,
handicapé, agé, démuni, mais riche de sa spécificité.
I  Oser affirmer ne pas étre client de la prostitution est un acte

courageux ... mais a la portée de tous !

I ancoise Mariotti, Psychologue et créatrice des Cafés du Genre




abolitionniste

c ité ' essage
Le lancement d'un produit dédie a |a sexualité, porteur d'un m g

Campagne de lancement d’un support de prévention original :
Une pochette de préservatif qui incite a refuser d'étre client-prostitueur

Dans le cadre de sa démarche de prévention de la prostitution
et du risque prostitutionnel aupreés des jeunes, la Délégation
du Mouvement du Nid de I'Hérault recherche en permanence
a affiner sa pédagogie et a trouver de nouveaux moyens
d'interpellations.

Souhaitant accentuer son action aupres des jeunes,

la Délégation utilisera un nouvel outil de sensibilisation
concernant |'achat d'un acte sexuel en mettant en place une
initiative innovante : une pochette specifique

de préservatif avec son message faisant appel a des références
genérationnelles adequates et le renvoi grace a un QRcode
vers des informations dédiées sur le Web.
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sujet peu

abordé en prévention.

responsabilisation face a sa propre
sexualité.

mobiliser I'opinion publique

promotion
10 décembre 2012,
journée mondiale des droits de I'Homme.

dénonciation des
atteintes a l'intégrité et a la dignité humaine,




f et des objectifs de I association

présentation du préservati
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Permet d'expliquer la démarche
du Mouvement du nid en utilisant

les références générationnelles des jeunes adultes

> amener le public concerné sur une page web
spécifique a I'opération (+ renvoie site du mouvement de NID)
Donc au dialogue.

HE SUIS PAS CLIENT
JFEIE LA PROSTITUTION

MOU | EMENT
DU NID

Site adapté
pour SmartPhones .-

»_ Préservatif

Objet facile a décliner pour
toutes sortes de partenariats

' Etiquette .
“-.. (vétements ou autres) ..~

10

. ...... Partenariats créateurs
' de vétement, lingerie... etc

VisUueL PRESERVATIF:

> Le QR code permet d’interpeller sans vampiriser le packaging avec trop
d’informations. Le message est simple

>Le OR code Colle parfaitement a I'univers de la cible

> le préservatif se déchire, il symbolise la possibilité de pouvoir briser
le systéeme prostitutionnel

> Laction de déchirer 'emballage symbolise également
une action contributive

Impliquer les municipalité,
participation a des événements,
partenariats avec des lieux de vie
nocturne

Affichage urbain
1



Envie d’agir avec nous 2
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